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‘DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA
| E DELLE AFFISSIONI



. Carol
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1

Oggetto del regolamento

I. 11 presente regolamento disciplina effettuazione nel terri-
torio di questo Comunc della pubblicita esterna e delle pubbliche
affissioni. :

2. Stabilisce le modalita per applicazione dell’imposta co-
munalc sulla pubblicita ¢ def diritto comunalc sulle pubbliche affis-
sioni, in conformitd a quanto disposto dal capo 1 del Deéreto Legi-
slativo 15 novembre 1993, n. 507. )

e

Art.2

Ambito territoriale di applicazione

I. Le disposizioni del presente regolamento disciplinano I"el-
fettuazione delle Torme di pubblicitd di cui all’art. | in ttto il terri-
torio del Comune, tenuto conto di quanto stabilito:

a) dal Capo @ del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507;

b) dall*art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modilicato dal-
I"art. 13 del D.Lgs. 10 settcmbre 1993, n. 360;

¢) dagli artt. da47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.495;

d) dell’arl. 14 della legge 29 giugno 1939, n. 1497,

¢) dall’art. 22 della legge 1° giugno 1939, n. 1089,

[) dallalegge 18 marzo 1959, n. 132 ¢ dall’art. 10 della legge 5 di-
cembre 1980, n. 850:

g) dalle altre norme che stabiliscono modalitd,-limitazioni e divieti
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per 'elfettuazione, in determinati luoghi ¢ su particolari immo-
bili, di forme di pubblicita esterna.

Art.3
Gestione del servizio

1. La gestione del servizio, in relazione alla sua dimensione
organizzativa cd alla rilevanza cconomica-imprenditoriale, ¢ cffet-
tuata dal Comunc in cconomia dirctta.

2. La scelta della forma per la gestione del servizio ¢ di com-
petenza del Consiglio comunale che, quando lo ritenga pit conve-
nicnte solto il profilo cconomico ¢ funzionale, puo affidarc il servi-
7i0 ad azienda speciale comunale o consortile di cui agli artt. 23 ¢
25 della legge 8 giugno 1990, n..142, ovvero in coneessione a sog-
gelli terzi iscritti nell’albo previsto dall’art. 32 del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507.

3. La gestione del scrvizio, qualunque sia la forma prescelta,
dovra essere escrcilata in conformita a quanto stabilito dal presente
regolamento ¢ dalle disposizioni dcl D.Lgs. 15 novembre 1993,
n. 507. ly PARTI COLARE. ek cASO.Di GESTIoNE HEDIANTE CONCESSO-
NE.A SOCGETT) TERZ I ISCRITTI NEAL'ALBODLCUl AL PRECEDENTE (R~

MA TROVERANNO APPLICAZIONE LENORNE CONTENUTE NEGL ARTT. S5E
SEGG. DELLANLIDETIO SECRETO. ',

Funzionario responsabile

I.N2L cas0 D1 GESTICNE bIRETIA DEL SERVICIL I COMUNE DESICVA
ESP0NSABILE _della gestione dirctia del servizio, al quale sono attribuiti le funzio-

ni ed i poteri per Pesercizio di ogni attivit organizzativa ¢ gestio-
nale dell’imposta sulla pubblicita ¢ del diritto sulle pubbliche affis-
sioni. Il predetto funzionario sottoscrive anche le richieste, gli av-
visi, i provvedimenti relativi e dispone i rimborsi.

tore.

2. 11 Comunc provvede a comunicare al Ministero delle Fi-
nanze — Dirczione Centrale per la Fiscalith Locale — entro sessanta
giorni dal provvedimento di designazione o sostituzione, il nomi-

nativo del funzionario responsabile.
B.NeL €As0 DI GESTIONE (N GUNCE SHICNE LE ATTRIBULIC,

N PREVISTE  PER (L FUNZICNARIO RESPCVGABILE SPETTANC AL ..

CONECESSIONARIC .
_ 4



Art.5

Entrata in vigore del regolamento - disciplina transitoria

I. In conformitd a quanto stabilito dal quarto comma del-
Iart. 3 del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, il presente regolamen-
to entra in vigore dal 1° gennaio 1995, dopo la sua approvazione ¢
I'esecutivitd, a norma di legge, della relativa deliberazione.

2. Fino all’entrata in vigore del regolamento si osservano lc
disposizioni dircttamente stabilite per la disciplina della pubbliciti
esterna c delle pubbliche alfissioni:

— dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507,

— dallart. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dal-
Part. 13 del D.Lgs. 10 scttembre 1993, n. 360;

— dagliartt. da47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495;

— dalle altee norme di legge ¢ regolamentari tuttora vigenti che di-
sciplinano I'effettuazione della pubblicita esterna e che non ri-
sultano in contrasto con quelle sopra richiamate.
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DISCIPL!NA DELLA PUBBLICITA

Art. 6

Disciplina generale

l. Nell’installazione degli i'mpiunli ¢ degli altri mezzi pubbli-
citari ¢ nell’cffettuazione delle altre forme di pubblicita ¢ propa-
ganda devono essere osservate le norme stabilite dalle leggi, dal
presente regolamento ¢ dalle prescrizioni previste nelle autorizza-
zioni concesse dalle autoritd competenti.

2. In conlormitd a quanto disponc la legge 18 marzo 1959,
n. 132, & riservato allo Stato il diritto di csercitare la pubblicita sui
beni demaniali ¢ patrimoniali afTidati alle Ferrovie dello Stato, an-
che quando fa pubbliciti stessa sia visibile o percepibile da :,ircc c
strade comunali, provinciali o statali, nonché sui veicoli di pro-
pricti privata circolanti sulle linee ferroviarie.

3. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autorizzati preven-
tivamente od installati violando le disposizioni di cui al primo
commia devono essere rimaossi in conformitd a quanto previsto dal-
lart. 42.

4. Le altre forme pubblicitaric non autorizzate preventiva-
mente od cffettuate in violazione delle norme di cui al primo com-
ma devono cessare immediatamente dopo la diffida, verbale o
scrilta, degli agenti comunali.

5. Si applicano per le violazioni suddelte le sanzioni previste
dall’art. 24 del D.Lgs. n. 507/1993, indicate nell’art. 42 del presen-
tc regolamento, a scconda della loro natura.
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Art.7

Divieti di installazione ed effettuazione di pubblicita

1. Nell'ambito ed in prossimita dei luoghi sottoposti a vineoli
di tutela di bellezze naturali, pacsaggistiche ed ambicntali non puo
essere autorizzato il collocamento di cartelli ed altri mezzi pubbli-
citari se non con il previo consenso di cui all’art. 14 della legge 29
giugno 1939, n. 1497.°

2. Sugli edifici ¢ nei luoghi di interesse storico ed artistico, su
statue, monumenti, foptane monumentalimura-e-porte-dela-ci-
t, ¢ sugli altri beni di cui all’art. 22 della legge 1° giugno 1939,
n. 1089, sulmure-di-cinta-e nella zona di rispetto dei cimiteri, sugli
edifici adibiti a sede di ospedali e chiese, e nelle loro immediate
adiacenze, & vietato collocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita.
Pud essere autorizzata I’apposizione sugli edifici suddetti ¢ sugli
spazi adiacenti di targhe cd altri mezzi di indicazione, di materialc
¢ stile compatibilc con le carattcristiche architcttoniche degli stessi
¢ dell’ambicente nel quale sono inserili.

3. Nelle localita di cui al primo comma ¢ sul percorso d’im-
mediato aceesso agli edifici di cui al sccondo comma pud cssere
autorizzata I'installazione, con idonce modalita d’inserimento am-
bicntale, dei scgnali di localizzazione, turistici ¢ d’inforthazione di
cui agli artt. 131, 134, 135 ¢ 136 del regolamento cmaﬁalo con il
D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495. ,

4. Lungo le strade, in vista di cssc ¢ sui veicoli siapplicano i
divicti previsti dall’art. 23 del codice della strada ciianato con il
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall"art. 13 del D.Lgs. 10
settembre 1993, n. 360, sccondo le norme di attuazione stabilite dal
paragrafo 3, capo 1, titolo 1, del regolamento cmanato con il
D.Lgs. 16 dicembre 1992, n. 495.

5. All'interno del centro storico deteapeluope-e-deHe-frasiont-
chehanno-particolarepregio non ¢ autorizzata Iinstallazione di in-
scgne, cartelli ed altri mezzi pubblicitari che, su parcre della Com-
missione edilizia comunate, risultino in contrasto con i valori am-
bicntali ¢ tradizionali che caratterizzano le zone predette c gli edifi-
ci nelle stesse compresi. Per I"applicazione della presenle norma si
fa riferimento alle delimitazioni dei centri storici previste dai piani
regolatori generali o dai programmi di fabbricazione. In mancanza
di tali delimitazioni ¢ ricorrendo le condizioni per la tutela dei valo-
ri di cui al presente commi, il Consiglio comunale, entro sci mesi
dall'adozione del presente regolamento pud approvare, per ilini
suddetti, la relativa perimetrazione.

-7
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6. Nelle adiacenze degli cdifici di interesse storico ed artisti-
co, adibiti ad allivita culturali, delle sedi di uffici pubblici, ospeda-
li, case di cura e di-tiposo, scuole, chiese e cimiteri, & vietata ogni
forma di pubblicita fonica.

7. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle altre forme vie-
tate dal presente articolo si applicano, a carico dei soggelti respon-
sabili, i provvedimenti ¢ le sanzioni di cui ai commi 3,4 ¢ 5 del pre-
cedente art. 6.

.

| Art. 8

Condizioni ¢ limitazioni per la pubblicita lungo le strade

1. L’installazione di mczzi pubblicitari consentita lungo le
stradc od in vista di esse fuori dei centri abitati dall’art. 23 del
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall’art. 13 del D.Lgs. 10
settcmbre 1993, n. 360, & soggetta alle condizioni, limitazioni ¢
prescrizioni previste da detta norma ¢ dalle modalitd di attuazione
della stessa stabilite dal par. 3°, capo 1, titolo 1 del regolamento
cmanato con il D.P.R. 16 dicecmbre 1992, n. 495.

2. All’interno del centroabitato deleapoluogo-e-dellefrazion,

e .

a) si osservano le disposizioni di cui af 5° comma dell’art. 7 per la
superficic degli stessi cventualmente classificata “centrg sto-
rico”;

b) I"installazione di mezzi pubblicitari ¢ disciplinata dal quarto
comma dellart. 14 ed ¢ autorizzata con le modalild stabilite dal-
Part. 11 del presente regolamento. 11 Sindaco pud concedere de-
roghe alle distanze minime di posizionamento dei cartelli su
strade urbanc di quarticre ¢ strade locali, tenuto conto di quanto
dispongono le norme in precedenza richiamate (1);

¢) la dimensione dei cartelli non deve superarc la superficic di mq.

; per le insegne poste parallelamente al senso di marcia

dei veicoli la supcrficic non deve supcrare mq. 28 ()
d) le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblicitari luminosi devo-

—_—

(1) Linstallazione di cartelli pubblicitari nci centri abitati rientra nelle facoltd
dei comuni che ove intendano vietarla devono stabilirlo nel regolamento. In
caso diverso devono disciplinarla nel regolimento, secondo quanto dispone
ilD.P.R, 0. 49571992,

(2) Vedere quanto prescrive I"art. 48 del D.P.R. n. 495/1992.

~ 8-



no cssere conformi a quelle stabilite dall’art. 50 del D.P.R. 16
diccmbre 1992, n. 495.

Art.9

Tipologia dei mezzi pubblicitari

1. Le tipologic pubblicitaric oggetto del presente regolamento
sono classificate, sccondo i D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, in:
a) pubblicita ordinaria;

b) pubblicita effettuata con veicoli,
¢) pubblicita effettuata con pannelli luminosi e proiezioni,

d) pubblicita varia.

2. La pubblicita ordinaria € clfctiuala medianle insegne, car-
telli, locandine, targhe, stendardi ¢ con qualsiasi altro mezzo non
previsto dai successivi commi.

Per I definizioni relative alle inscgne, targhe, cartelli, locan-
dine, stendardi cd altri mezzi pubblicitari si fa riferimento a quelle
cffettuate dai commi I, 3, 5, 6, 7 ¢ 8 dell’art. 47 del regolamento
emanato con D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495, mlcndcndom com-
presi negli “altri mezzi pubblicitari” i “segni orizzontali rcdamlsu-
¢i” ed esclusi gli “striscioni™, disgiplinati dalle norme del presentc

lcgolamcnm relative alla “pubblicila varia”. ‘
I compresa nella “pubblicita ordinaria” la pubbhula median-

e alfissioni clfettate dircttamente, anche per conto altrui, di mani-
festi ¢ simili su apposite strutture adibite all’esposizione di tali
mnezzi.

3. La pubblicita effettuata con veicoli ¢ distinta come ap-
presso:

a) pubblicita visiva clfcttuata per conto proprio od altrui all’inter-
no ed all’esterno di veicoli in genere, di vetture autofilotranvia-
ric. battelli, barche ¢ simili, di uso pubblico o privato, di scguito
definita “pubblicitd ordinaria con veicoli™;

b) pubblicita clfcttuata per conto proprio su veicoli di propricta

dell’ impresa o adibiti ai trasporti per suo conto, compresi i vei-
coli circolanti con rimorchio, di seguito definita *“pubblicita con

veicoli dell’impresa”.
Per I"effettuazione di pubblicitd con veicoli si osscrvano le di-
sposizioni di cui agli artt. 57 ¢ 59 del regolamento cmanato con
D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495.

LY
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4. La pubblicita con pannelli luminosi ¢ elfettuata con inse-
gne, pannclli od altre analoghe strutture caratlerizzate dall’impiego
di diodi luminosi, lampadine ¢ simili, mediante controllo clettroni-
co, clettromeccanico o comungue programmato in modo da garan-
tire la variabilita del messaggio o la sua visione in forma intermit-
(ente, lampeggiante o similare,

La pubblicita predétta puo essere effettuata per conto altrui o
per conto proprio dell’impresa, con la differenziazione tarifTaria

" stabilita nel titolo 1. )

5. s compresa fra la “pubblicita con proiezioni™, la pubblicita
realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblico attraverso diaposi-
tive, proiczioni luminose ¢ cinematograliche cffettuate su schermi
o pareti riflettenti.

6. Lapubbliciya varia comprendc:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festoni di bandicrine od
altri mezzi similari, che attraversano strade o piazze di scguito
delinita “pubblicita con strisciont™;

b) la pubblicita clfcttuata sul territorio del Comunc da acromobili
mediante scritte, striscioni, discgni fumogeni, lancio di oggetli o
manilestini, compresa quella eseguita su specchi d’acqua 0 la-
sce marittime limitrofi al territorio comunale, di scguito definita
“pubblicita da acromobili®; ; .

¢) la pubblicitd escguita con palloni [renati o simili, defi niluﬁ‘pub-
blicita con palloni frenati’; ‘

d) la pubblicita elfettuata mediante distribuzione, anche con veico-
i, di manifestini o di altro materiale pubblicitario, oppure me-
diante persone circolanti con cartelli od altri mezzi pubblicitari,
delinita di seguito “pubblicttd in forma ambulante™;

¢) la pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori ¢ si-
mili, definita “pubblicita fonica™.

Art. 10

Caratteristiche e modalita di installazione e manutenzione

I. I cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi devono
avere le caratteristiche ed cssere installati con le modalita ¢ caute-
le prescritte dall’art. 49 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 ¢
con "osservanza di quanto stabilito dall*art, 8 del presente regola-

mento.

- 10 -
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2. Le sorgenti lJuminose, i cartelli ¢ gli altri mezzi pubblicitari
posti fuori dei centri abitati, Jungo o in prossimita delle strade dove
ne & conscntita I'installazione, devono esserc conformi a quanto
prescrive I’art. 50 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

3. La installazione di pannelli ¢ di altri mezzi pubblicitari lu-
minosi aventi le caratteristiche di cui al quarto comma del prece-
dente art. 9 all’intcrno dei centri abitati ¢ soggetta ad autorizzazio-
ne del Comunc che viene concessa tenuto conto dei divieti, limita-
zioni ¢ cautele stabilite dal presente regolamento. Per la installazio-
ne di mezzi pubblicitagi luminosi nei centri storici si osscrva la pro-
cedura prevista dal quinto comma dellart. 7.

4. 1 mezzi pubblicitari installati nei centri abitati, sugli edifici,
in corrispondenza degli accessi pubblici ¢ privati ed ai margini late-
rali delle strade ¢ dei marciapicdi, sono collocati ad altczza tale che
il bordo inferiore deve essere, in ogni suo punlo, ad una quota non
minore di m. 2 dal piano di accesso agli edifici e superiore am. 1,5
dalla quota di calpestio dei marciapicdi ¢ delle strade.

Art. 11

Aulorizzazioni |

1. 1 rilascio delle autorizzazioni al posizionamento cd alla in-
stallazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitari fuori dai centri abi-
tati, sulle strade ed arce pubbliche comunali ed assimi latc o da esse
visibili ¢ soggetto alle disposizioni stabilite dall’art. 53 del D.P.R.
16 dicembre 1992, n. 495 cd & cifettuato dal Comune al quale deve
essere presentata la domanda con la documentazione prevista dal
SUCCESSIVO [Cr70 comnul,

2. Ul rilascio delie autorizzazioni al posizionamento ed alla in-
stallazione di insegne, targhe, cartelli ed altri mezzi pubblicitari nei
centri abitati € di competenza del Comune, salvo il preventivo nul-
la-osta teenico dell’ente proprictario se la strada ¢ statale, regionale
o provinciale, in conformitd al quarto comma dell’art. 23 del
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285.

3. 1l soggelto interessato al rilascio dell’autorizzazione pre-
senta la domanda presso 1" ufficio comunale, in originale e copia,
allegando:

a) una auto-atlestazione, redatta ai sensi della legge 4 gennaio
1968. n. 15. con la quale dichiara che il mezzo pubblicitario che
intende collocare ed i suoi sostegni sono calcolati, realizzati e

U I
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posti inopera in modao da garantirne sia la stabilita sia la confor-
mita alle norme previste a tatela della circolazione di veicoli ¢
persone, con assunzione di ogni consegucnlte responsabilitd;

b) un bozzetto od una fotografia del mezzo pubblicitario con I’in-
dicazione delle dimensioni, del malteriale con il quale vienc rea-
lizzato cd installato;

¢) una planimetria con indicata la posizionce nella quale s’intende
collocare il mezzo;

d) il nulla-osta teenico dell’ente proprictario della strada, sc la stes-

DI 4

s non ¢ comunale.,

Per 'installazione di pitt mezzi pubblicitari ¢ presentata una
sola domanda cd una sola auto-attcstazione. Sc I’autorizzazione
vicne richiesta per mezzi aventi lo stesso bozzelto ¢ caratteristiche,
¢ allegata una sola copia dello stesso.

Copia della domanda viene'restituita con I’indicazione:
a) dclla data e numcro di ricevimento al protocollo comunale;
b) del funzionario responsabile del procedimento;

c) della ubicazionc del suo ufficio ¢ dei numeri di telcfono ¢ di fax;
d) del termine di cui al successivo comma, cntro il qualc sard
emesso il provvedimento; f

4. 1l responsabile del procedimento istruisce la richiestal ac-

quisendo dircttamente i pareri leenici Ha #ae in-

terni ed entro 30 giorni dalla presentazione concede o nega Dauto-

rizzazione. 1l diniego deve essere motivato. Trascorsi trenta giorni
dalla presentazione della richicsta senza che sia stato emesso alcun
provvedimento I'interessato, salvo quanto previsto dal successivo
comma, puo procedere all’installazione del mezzo pubblicitario,
previa presentazione, in ogni caso, della dichiarazionce ai lini del-
Iapplicazione dell’ imposta sulla pubblicita.

5. E sempre necessario il formale provvedimento di auto-
rizzazione del Comunc per i mezzi pubblicitari da installarc ncl-
ambito delle zone soggette alla disciplina di cui all’art. 7. Per i
procedimenti agli stessi relativi il termine ¢ stabilito in sessanta
giorni.

6. 11 Comune provvede agli adempimenti prescritti dall™art.
53, commiYe 10, del D.P.R. 16 diccmbre 1992, n. 495.

—-12-



Art. 12
Obblighi del titolare dell’autorjzzazione

[. Il titolare dell’autorizzazione ha I’obbligo di:

a) verificare periodicamente il-buono stato di conscrvazione dci
cartelli ¢ degli ajtri mezzi pubblicitari e delle loro strutture di so-
slegno; .

b) effettuare tutti gli interventi necessari al mantenimento delle
condizioni di sicurczza;

¢) adcmpicre nci 1cm[')i prescrilti a tutte le disposizioni impartite
dal Comune, sia al momento del rilascio dell’autorizzazione, sia
successivamente per intervenute ¢ motivate csigenze;

d) provvedere alla rimozione in caso di scadenza, decadenza o re-
voca dell’autorizzazione o del venir meno delle condizioni di si-
curczza previste all’atto dell’installazione o di motivala richic-
sta del Comunc.

2. In ogni cartello 0 mczzo pubblicitario autorizzato deve
essere applicata la targhetta prescritta dall’art. 55 del D.P.R.
n. 495/1992.

3. 1l titolare dell autorizzazione per la posa di s%ni orizzonta-
li reclamistici sui piani stradali nonché di striscioni e slendardx ha
I’obbligo di provvedere alla rimgzione degli stessi cntro lc quaran-
(ottore successive alla conclusione della nwmfcslaudnc o spetta-
colo per il cui svolgimento sono stati autor izzali, upi istinando il
preesistente stato dei luoghi ¢ delle superfici stradali.

4. Le disposizioni del presente articolo si applicano anche nel
caso in cui I'installazione o la posa del mezzo pubblicitario sia av-
venula a scguito del verificarsi del silenzio-assenso da parte del

Comune.
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IL PMANO GENERALE
DEGLIIMPIANTI PUBBLICITARI

Art. 13

Criteri gencrali

1. La pubblicita esterna ¢ le pubbliche affissioni sono effet-
tuate nel territorio di questo Comunc in conformita al piano gene-
rale degli impianti pubblicitari da realizzarsi in atluazione delle
modalita ¢ dei criteri stabiliti dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507
¢ dal presente regolamento.

2. I piano degli impianti pubblicitari & articolato in duc parti.
La prima parte determina gli ambiti del Lerritorio comunale nci'i}uu-
li sono localizzati i mezzi di pubbliciti Esterna, compresi nellc tipo-
logic di cui all’art. 9, commi 2, 4 ¢ 6 del presente regolamento. La
seconda parte definisce la localizzazione nel territorio comunale
degli impianti per le pubbliche alfissioni di cui al successivo art. 15.

3. 1l piano generale degli impianti pubblicitari & approvato

con ug}zosilil deliberazione da adottarsi dalla Giunta comunale, Sgi1 -
0 W PARERE DELLA COMHISHIONE EDILI2IA @OHUNALE,.

4. Dall’entrata in vigore del presente regolamento ¢ del piano
generale degli impianti viene dato corso alle istanze per I’installa-
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zione di impianti pubblicitari per i quali i relativi provvedimen-
(i crano gid stati adottati alla data di entrata in vigore del D.Lgs.
n. 507/1993. Dalla stessa data il Comune provvede a dar corso
ai procedimenti relativi alle richicste di installazione di nuovi im-
pianti.

A. Il piano geperale degli impianti pud essere adeguato o mo-
dificato entro il 31 ottobre di ogni anno, con decorrenza dall’anno
suceessivo, per clfctto delle variazioni intervenute nclla consisten-
za demografica del Comune, dell’espansione dei centri abitati, del-
lo sviluppo della viabilita ¢ di ogni altra causa rilevante che vienc
illustrata nella motivazione del provvedimento di modifica.

Art. 14
La pubblicita esterna

1: 1l piano comprende i mezzi destinati alla pubblicita esterna
cd indica le posizioni nelle quali & conscntita la loro installazionc
nel territorio comunale.

2. Sono pertanto cscluse dal piano le localizzazioni victate
dall’art. 7 del presente regolamento, salvo quanto previsto dal
quinto comma dello stesso per Pinstallazione di mezzi pubblicitari
all’interno deleentrostoricdoPer tali mezzi il piano definisce, in li-
nea generale, le caratteristiche delle zone ¢ degli cdifidi in cui Pin-
stallazione pud essere consentita, con I'espletamento della proce-
dura stabilita dalla norma suddetta.

3. Per I'installazione dei mezzi pubblicitari fuori dei centri
abitati, lungo le strade comunali ed in vista di essc il piano, osscr-
valo quanto stabilito dal primo comma dell’art. 8, individua le lo-
calita ¢ Ie posizioni nclle quali, per motivate csigenze di pubblico
interesse, delerminate dalla natura ¢ dalla situazione dei luoghi, il
collocamento € soggetlo a particolari condizioni od a limitazioni
delle dimensioni dei mezzi.

4. Ncll’interno dei centri abitati il piano prevede, per la instal-
lazione di mezzi pubblicitari lungo le strade comunali, provinciali,
regionali, statali od in vista di esse, autorizzata dal Comunc previo
nulla-osta teenico dell’ente proprictario:

a) le caratteristiche delle zone nelle quali, su arce pubbliche o pri-
ville, concesse dal soggelto propriclario, pud essere autorizzati
I'installazione di mezzi pubblicitari ¢ le dimensioni per gli stessi
consentite nell’ambito di quelle massime stabilite dall’art. 8. Per
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quanto possibile individua le zonc utilizzabili per le predette in-
stallazioni pubblicitaric; _

b) le caratteristiche degli edifici sui quali pud csserc autorizzata
I"installazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitari ¢ le dimen-
sioni per gli stessi consentite,

¢) le tipologie gencrali ¢ le dimensioni massime delle insegne, tar-
ghe cd altri mezzi pubblicitari, compresi quelli luminosi, illumi-

« nati o costituiti da pannclli luminosi, corrclate a quclle sia degli
cdifici sui quali devono csserc installati, sia delle caratteristiche
dellc zonc ove questi sono situali.

5. Il piano comprende:

a) la definizione degli edilici, impianti, operc pubbliche, strutture
cd arce attrezzate ed altri luoghi di propricta o in disponibilita
del Comune, pubblici od aperti al pubblico, nci quali pud essere
autorizzata I installazionc di mezzi per la diffusione di messaggi
pubblicitari ¢ffettuata attraverso forme di comunicazione visiva
od acustica percepibili nell’interno e dall’esterno;

b) la definizione dei luoghi pubblici od aperti al pubblico, di pro-
pricti o gestione privata, nei quali si cffettuano lc attivita pub-

. blicitaric di cui alla precedente lettera a); [

" ¢) i criteri per la localizzazione € lc modalitd tecniche per la colio-
cazione, in condizioni di sicurezza pler i terzi, di striscioni, lo-
candine, stendardi, festoni di bandicrine ¢ simili. i?

6. Per la pubbliciti esterna effettuata mediante installazione

di impianti ¢ mezzi pubblicitari di qualsiasi natura ¢ dei relativi so-

stegni su pertinenze stradali, aree, edifici, impianti, opere pubbli-

che cd altri beni demaniali ¢ patrimoniali comunali o in uso, a qual-
siasi Lilolo saiainue, " applicazione dell’ imposta sulla pubblicitd
non esclude quella della tassa per I’ occupazione di spazi cd arce
pubbliche nonché il pagamento al Comune stesse di canoni di con-
cessione o locazione, nella misura da stabilirsi dalla Giunta comu-
nale, sccondo quanto previsto dal scttimo comma dell’art. 9 del
D.Lgs. 15 novembre 1993, n.507.

Art. 15

Gli impianti per le pubbliche affissioni

I. La seconda parte del piano degli impianti pubblicitari ¢ co-
stituita dagli impianti da adibire alle pubbliche affissioni.

- 16 -



2. In conformita a quanto disponc il terzo comma dell’art. 18
del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, tenuto conto che la popola-
zione del Comune al 31 dicembre 1992, penultimo anno preceden-

cie degli impianti da adibire alle pubbliche affissioni & stabilita in

complessivimg. .20 , proporzionata al predetto numero di

abitanti ¢, comunque, non inferiore a mq. ... AZ... per ogni mille

abitanti (1).

3. La superficic complessiva degli impianti per le pubbliche
affissioni, sopra deterininata, € ripartita come appresso:

a) =mq .4.Z......, parial .20 % ¢ destinata alle affissioni di natu-
ra istituzionale, sociale o comunque priva di rilevanza economi-
ca, effettuate dal servizio comunale;

b) =mq ... SiH., pari al 60% & destinata alle affissioni di natu-
ra commerciale, cflcttuate dal servizio comunalc;

¢) =my d,h pari al AQ._% & destinata allc affissioni di natu-
ra commerciale cllcttuata dircttamente da soggetli privati, co-
mungque diversi dal concessionario del servizio, ove lo stesso sia
appaltato (2).

4. Gli impianti per lc pubblichc affissioni possono essere co-
stituiti da: ' ;

a) vetrine per ’esposizione di manifesti; )

b) stendardi porta manifesti;

¢) posters per I'alTissione di manifcesti;

d) tabelloni ed altre strutture mono, bilacciali o plurifacciali, rea-
lizzate in materiali idonei per I’affissione di manifesti;

¢) superfici adeguatamente predisposte ¢ delimitate, ricavate da
muri di recinzione, di sostegno, da strutture appositamente pre-
disposte per questo servizio;

f) da armature, steccati, ponteggi, schermature di carattere provvi-
sorio prospicicnti il suolo pubblico, per qualunque motivo co-
struiti;

£) da altri spazi ritcnuti idonci dat-Respensabile-delservizio, tenulo

conto dei divicti ¢ limitazioni stabilite dal presente regolamento.

(1) D.Lgs.n.507/1993, art. 18, 3° conmuna: La superlicidegli impianti da adibire
alle pubbliche alfissioni non deve esserc inferiore a 18 mq. per ogni 1.000
abitanti nei comuni con populazione superiore i 30.000 abitanti ed a 12 my.
negli altri comuni.

(2) Cancellare il periodo in corsivo se il servizio & in gestione diretta.

17 -



s

L e e

S Y 5

CTEWD

TLATIRTT AT

5. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensioni pari o mulli-
ple di cm. 70x100 ¢ sono collocati in posizioni che consentono la
libera e totale visione ¢ percezione del messaggio pubblicitario da
spazi pubblici per tutti i lati che vengono utilizzati per I’affissione.
Ciascun impianto reca, in alto o sul Lato destro, una targhetta con
I'indicazione “Comunce di .. ?ER TENGO - Servi-
zio Pubbliche Affissioni” cd il numero di individuazione dell’im-

pianto.
‘ 6. Gli impianti non possono csserc collocati nei luoghi nci
quali ¢ victata I'installazione di mezzi pubblicitari dall’ art. 7 del
presente regolamento.

7. L'installazione di impianti per le affissioni lungo le strade &
soggetla alle disposizioni di cui all’art. 8 del presente regolamento
e, in gencrale, alle disposizioni del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285 ¢
del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

8. 11 piano per gli impianti per le pubbliche affissioni indica,
per ciascuno di essi:

a) la destinazione dell’impianto sccondo quanto previsto dal com-
ma 3;

b) I'ubicazionce; i
¢) latipologia sccondo quanto previsto dal comma 4; ‘
d) la dimensione ed il numero di fogli cm. 70x 100 che I’impianto

2

contiene; 4

e) la numcrazione dell’impianto ai lini della sua individuazione.
9. I piano degli impianti per le pubbliche aflissioni & correda-
Lo da un quadro di riepilogo comprendente I'elenco degli impianti

- con il numero distintivo, I'ubicazione, la destinazione ¢ la super-

licic.

10. Laripartizione degli spazi di cui al terzo comma puo csse-
re rideterminata ogni due anni, con deliberazione da adottarsi entro
il 31 ottobre ¢ che entra in vi gore dal 1° gennaio dell’anno succes-
sivo, qualora nel periodo trascorso si siano verificate ricorrenti cc-
cedenze od insufficienze di $pazi in una o piu categorie, rendendo
niecessario il riequilibrio delle superfici alle stesse assegnate in re-
lazione alle effettive necessita accertate.

L1. 1l Comune ha facolta di provvedere allo spostamento del-
Pubicazionc di impianti per le pubbliche affissioni in qualsiasi mo-
mento risulti necessario per esigenze di servizio, circolazione stra-
dale, realizzazione di opere od altri motivi. Nel caso che lo sposta-
mento riguardi impianti attribuiti a soggetti che effettuano affissio-
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ni dirette, convenzionate con il Comune per utilizzazioni ancora in
corsoal momento dello spostamento, gli stessi possono accettare di
continuare I'utilizzazione dell’impianto nella nuova sede oppure
rinunciare alla stessa, ottenendo dal Comune il rimborso del dirit-
(o gid corrisposto per il periodo per il quale impianto non viene

usulruito.
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DISCIPLINA DELL’IMPOSTA
SULLLA PUBBLICITA,

DEL SERVIZIO E DEL DIRITTO

SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI



Carol
DISCIPLINA GENERALE

Art. 10

Applicazione dell’imposta ¢ del diritto

I In conformita alle disposizioni del Capo [ del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507 ¢ del presente regolamento, la pubblicita
esterna ¢ soggelta ad un’imposta e le pubbliche affissioni ad un di-
ritto, dovuti al Comune nel cui territorio sono effettuate.

Art. 17

Classificazione del Comune )

[ In base alla popolazione residente al 31 dicembre dell’anno
1992, penultimo precedente a quello 1994, in corso al momento di
adozione del presente regolamento, che dai dati pubblicati
dall’ LS TA T risulta costituita dan. ..265 abitanti, il Comu-
ne ¢ classilicato, in conformita all’art. 2 del D.Lgs. |5 novembre
1993, n. 507, nella classe: . Ve .

2. Verilicandosi variazioni della consistenza della popolazio-
ne determinate con rilerimento a quanto stabilito nel precedente
comma, che comportino la modilica della classe di appartencnza
del Comune, Ia Giunta comunale ne prende atto con deliberazione
da adottarsi entro il 31 ottobre ¢, contestualmente, dispone ["ade-
guamento delle tarifle per I’anno successivo.
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Art. I8

La deliberazione delle tariffe

3 I. Le tarilTe dell imposta sulla pubblicita ¢ del diritto sulle
pubbliche alTissiont sono deliberate dalla Giunta comunale entro il
31 ottobre di ogni anno ed entrano in vigore il 1° gennaio dell’anno
successivo; qualora non vengano modificate entro il termine pre-
detto, s'intendono prnmg;ilc.di anno in anno.

o 2. Per la prima applicazione del D.Lgs. 15 novembre 1993,

n. 507, le tarilfe per 'anno 1994 sono state deliberate entro il 28

[ebbraio 1994.

3. Nel caso di mancata adozione delle deliberazioni di cui ai
precedenti commi nei termini dagli stessi stabiliti, si applicano le
tariffe di cui al Capo I del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507.

4. Copia autentica della deliberazione di approvazione delle
: tariffe deve essere trasmessa dal Funzionario responsabile del ser-
vizio al Ministero delle Finanze - Dirczione centrale per la liscalitd
locale, entro trenta giorni dall’adozione.
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IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - DISCIPLINA

Art. 19

Presupposto dell’imposta

I. E soggetta all’ imposta comunale sulla pubblicita la diffu-
sione di ogni messaggio pubblicitario, effettuata con qualsiasi for-
ma di comunicazione visiva od acustica — diversa da quelle assog-
gettate al diritto sulle pubbliche affissioni — in luoghi pubblici ed
aperti al pubblico o che sia pereepibile da tali luoghi.

2. Si considerano luoghi aperti al pubblico quelli a'cui si puo

. g - . ‘ 3 4 !
accedere senza necessitd di particolari autorizzazioni.

3. Si considerano rilevant ai fini dell’ imposiziond:

a) i messaggi dilTusi nell’esercizio di un’attivitd cconomica allo
scopo di promuovere la domanda e la diffusione di beni ¢ servizi
di qualsiasi natura;

b) i messaggi linalizzati a migliorare 'immagine del soggetto pub-
blicizzalo;

¢) i mezzi ¢ le forme atte ad indicare il luogo nel quale viene eser-

citata un’atliviti.

Art. 20

Soggetto passivo

L. [ soggetto passivo tenuto al pagamento dell’imposta co-
munale sulla pubblicitd, in via principale, & colui che dispone, a
qualsiasi ttolo, del mezzo attraverso il quale il messaggio pubblici-
tario ¢ dilfuso.
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2. £ obbligato solidalmente al pagamento dell’imposta colui
che produce o vende i beni o fornisce i servizi oggetto della pubbli-
cita.

3. I titolare del mezzo pubblicitario di cui al precedente pri-

mo comma ¢ pertanto tenuto all’obbligo della dichiarazione inizia-
le della pubblicita, delle variazioni della stessa ed al connesso pa-
gamento dell’imposta. Alflo stesso & notificato I'eventuale avviso
di accertamento ¢ di reltifica ¢ nei suoi conlronti sono eflettuate le
azioni per la riscossione coattiva dell’ imposta, accessori e spesc.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolare del
mezzo pubblicitario, installato senza autorizzazione, ovvero il pro-
cedimento di riscossione nei suoi conlronti abbia esito negativo,
I'ufficio comunale notifica avviso di accertamento, di rettifica od
nvito al pagamento al soggetto indicato al secondo comma del pre-
sente articolo, esperendo nei suoi confronti le azioni per il recupero
J creditod “imposla, accessori e spesc.

Art. 21

Modalita di applicazione dell’imposta

1. L'imposta sulla pubbliciti & deterinata in base alla super-
ficie della minima figura piana geomelrica nella quale & circoscrit-
o . . . .t

4 il mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero dei mies-

saggi ncllo stesso contenutj, '

2. Limposta per i mezzi polifacciali ¢ calcolata in base alla

superficie complessiva adibita alla pubblicita.

- 3. Leiscrizioni pubblicitaric, espresse anche in forma simbo-
1€a, non collocate su struttura propria, sono assoggeltate all’ impo-

4 per la superlicie corrispondente all'ideale figura piana minima

i cui sono comprese.

4. L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volu-

metriche & calcolata in base alla superlicie complessiva determina-

tain base | sviluppo del minimo solido geomeltrico nel quale pud

E8sere ricompreso il mezzo.

: 5. Le Superfici inferiori ad un metro quadrato sono arrotonda-

te, per €ceesso, al metro quadrato ¢ le frazioni di esso, oltre il pri-

110, a mezzo meqro quadrato.

0. L imposta nou si applica per superlici inferiori a trecento
Centimetri quadryg.



7. Agli effetti del calcolo della superficie imponibile i festoni
di bandicrine, i mezzi di identico contenuto pubblicitario ¢ quelli ri-
{eribili al medesimo soggetto passivo, purché collocati in connes-
sione fra loro, senza soluzione di continuitd e funzionalmente fina-
lizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso messaggio o ad accre-
scerne Iellicacia, sono considerati come unico mezzo pubblicitario.

8. La pubbliciti ordinaria effettuata mediante locandine da
collocare a cura dell’utenza all’esterno od all’interno di locali pub-
blici od aperti al pubblico, ¢ autorizzata dall’ufficio comunale, pre-
vio pagamento dell”imposta, mediante apposizione di timbro con
la data di scadenza dell’esposizione. Quando il collocamento direl-
to di locandine ha carattere ricorrente il committente deve presen-
tare, con la prescritta dichiarazione, I'elenco completo dei locali
nei quali detti mezzi pubblicitari vengono collocati. Quando tale
esposizione ha caratlere occasionale si prescinde dall’obbligo di

prescntare I'clenco dei locali. -telcaso-butente-d-tenuo-speagere

s !‘. q 1 I . . [ .

speciclaperil35le-deliotda-dellelocandine (1).

9. L’imposta sulla pubblicita relativa alle alfissioni dirclte su-
gli impianti alle stesse destinati, ¢ commisurata alla superficie
complessiva di ciascun impianto, calcolata con l'm’rot{ondumcnlu
di cui al comma 5, applicato per ogni impianto.

10. Le maggiorazioni d'imposta a qualunque titolo sono sem-
pre applicate alla tarilla base ¢ sono cumulabili. Le riduzioni d’im-
posta non sono cumulabili. '

Il L'imposta per le fattispecic pubblicitaric ﬁrcvislc dagli
art(. 12, commi 1 ¢ 3, 13, 14 commi | ¢ 3, del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 & dovuta per anno solare di riferimento a cui corri-
sponde un’autonoma obbligazione tributaria; per le altre fattispecie
il periodo d'imposta & quello specilicato nelle disposizioni alle
slesse relative,

Art. 22

Dichiarazione

I. Outenuta I'autorizzazione prevista dall’art. 11, 1l soggetto
passivo dell’imposta, prima di iniziare la pubblicila, ¢ tenuto a pre-

() Laparte in corsivo pud essere previstasolo dai comuni delle prime tre clussi

demografiche. Da cancellare per le altre.
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sentard/aHaHheiocomunale su apposito modulo presso 1o stesso
disponibile, la dichiarazione, anche cumulativa, delle caratteristi-
che, quantiti ed ubicazione dei mezzi pubblicitari. La dichiarazio-
ne ¢ esente da bollo (tabella B, art. 5, D.P.R. 26.10.1972, n. 642,
modif. dal D.P.R. 30.12.1982, n. 955).

2. La dichiarazione deve esscre presentata anche nel caso di
 variazione della pubblicitd che comporti modifica dell’imposizio-
ne. Quando dalla stessa risulti dovuta I'integrazione dell’imposta
pagata per lo stesso periodo, € allegata Iattestazione del pagamen-
to eseguito. Nel caso che sia Jovuto un rimborso da parte del Co-
mune questo provvede, dopo le necessarie veriliche, entro 90 gior-
ni, amezzo assegno di ¢/c postale, senza spese per I’ utente.

-

3. La dichiarazione della pubblicita annuale ha effetto anche
per gli anni successivi, salvo che si verifichino variazioni nei mezzi
- esposti che comportino la modifica dell’imposta entro il 31 gen-
naio dell’anno di riferimento, a meno che non venga presentata de-
“ nuncia di cessazjone entro il predeltto termine.
4. Nei casi in cui sia omessa la presentazione della dichiara-
-zione, la pubblicita ordinaria, eflettuata con veicoli e con pannelli
uminosi di cui all’art. 9, commi 2, 3 ¢ 4 del presente regolamento
art. 12,13 ¢ 14 commi 1 ¢ 3, D.Lgs. n. 507/1993), si presume elfet-
ata, in ogni caso, con decorrenza dal 1° gennaio dell’anno in cui &
stata accertata. Le altre forme di pubblicita di cui al predetto arl. Y,
mmi 5 ¢ 6 (art. 14 comma 3 cart. 15, D.Lgs. n. 507/1993), si pre-

umono cffetate dal primo giorno del mese in cui & stato effel(ua-
accertamento.

Art. 23

Rettifica ed accertamento d’ufficio

- Entro due anni dalla data in cui & stata — o avrebbe dovuto
—Presentata la dichiarazione, il Comune procede a rettilica o
ertamento d’ulficio mediante apposito avviso notificato al
_bucnlc anche a mezzo di raccomandata postale con A.R.

o 2. Nell'avviso devono essere indicati il soggello passivo,
?_cf!m{crislichc ¢ I'ubicazione del mezzo, I'ammontare dell’impo-
0 della Maggiore imposta accertata, delle soprattasse dovute

crelativi interessi ed il termine di sessanta giorni per il paga-
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— T"ufficio comunale emitlente, il suo indirizzo ed orario di servi-
zio cd 1l numero telefonico;

— il responsabile del procedimento se diverso dal funzionario di
cui al comma4;

— il termine entro il quale puo essere proposto ricorso, la commis-
sione tributaria competente ¢ la forma da osservare, in confor-
mita agli artt. I8, 19, 20 ¢ 21 del D.Lgs. 31 dicembre 1992,
n. 546;

4. Gli avvisi di accertamento e reltifica sono soltoscritti dal
[unzionario comunale responsabile della gestione dell’imposta,
con lirma apposta sotto tale qualifica ¢ I'indicazione, a stampa od
altra forma idonca, del suo cognome ¢ nome. Nel caso di gestione
del servizio in concessione, gli avvisi sono sottoscritti da un rap-
presentante $EGALE DEL LLNLESSIONARIC O DA FERSGNA DA
QUEST! DELEGATA A ME22C DI PRCEURA NOTARILE.

Art. 24

Pagamento dell’imposta e del diritto

1. 1l pagamento dell’imposta sulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche alfissioni aventi carattere commerciale deveiessere cf-
fettuato a mezzo di conto corrente postale intestato al Comunc oveRo M_&Qise’v;meNARiQL
- Limporto dovuto & arrotondato @ L. 1.000 per difetto s¢ la frazione A
non & superiore a L. 500 ¢ per ceeesso se & superiore. L' ptlestazione
‘dell’avvenuto pagamento dell’imposta sulla pubblicifa ¢ allegata
alle dichiarazioni di cui ai commi 1 ¢ 2 dell’art. 22. Negli anni suc-
cessivi a quello della dichiarazione, I"attestazione ¢ la ricevula so-
“no conservate dal soggetto d’imposta per essere esibite per even-
tuali controlli. Per il pagamento € utilizzato modello conforme a
‘quello autorizzato con decreto ministeriale.

2. L'imposta per la pubbliciti relativa a periodi inferiori al-
I"anno solare deve essere corrisposta in unica soluzione prima del-
Pelfettuazione, al momento della dichiarazione.

3. L'imposta per la pubblicita annuale deve essere corrisposta
in unica soluzione entro il 31 gennaio di ogni anno. Qualora I’im-
porto annuale sia superiore a L. 3 milioni il pagamento pud essere
effettuato in rate trimestrali, entro il 31 gennaio, 30 aprile, 31 luglio
e 31 ottobre.

_—

(D) Nel caso di allidamento in concessione sostituire L parala “Contune™ con
“concessionario del Comune”.
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4. 11 pagamento del diritto relativo alle pubbliche allissioni
~pon aventi caratiere commerciale puo essere ellettuato st i mezzo
di conto corrente postale, sia direttamente all’ulTicio comunale_ 0 DEL BONEE SSIQNARIQ AL
‘n{omcnlo della richiesta del servizio d'alTissione. L'attestazione
del pagamento del diritto a mezzo del conto corrente postale ¢ alle-
gata alla commissione per |'aflissionc dei manifesti. Per il paga-
- mento diretto ’ufficio rilascia ricevuta da apposito bollettario o

on S|s{ema aulomatizzalo. Le-semuneriscosse-sono-versate-ala

lle pubbliche allissioni hanno privilegio gencrale sui
'rcdllorc subordlnaldmcnlc a qucllo dello Stato, ai scn31

I Comune, Ulficio Pubblicita cd Allissioni. 1l comune prov-
alrimborso nel termine di 90 giorni dalla richicsta.
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IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - TARIFFE

Art. 25
Tariffe

Art.26

Pubblicita ordinaria

L. L'imposta per la pubblicita ordinaria, effeltuata con i mezzi
icuiall’art. 9, comma 2, del regolamento, si applica, secondo la
. tariffa stabilita, per la classe del Comune, con I'art. 12 del D.Lgs. n.
0771993, per anno solare e per metro quadrato di superficie deler-
minato con Ie modaliti di cui al precedente art. 21,
2. Per Ia pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pari ad un decimo di
Quella annua, per 1y pubbliciti che ha durata superiore a tre mesi si
applica b i annuy.

3. Per la pubblicita effettuata mediante affissioni dirette, an-
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che per conto altrui, di manifesti ¢ simili sulle apposite strutture ri-
servale all’esposizione diretta di tali mezzi, si applica I'imposta or-
_dinaria in base alla superflicie di ciascun impianto delerminata in
r"cronfo:)rmitz‘l all’art. 21, nella misura stabilita per anno solare, indi-
pendentemente dall’effettiva durata dell’ utilizzazione.
. 4.perla pubblicitd di cui ai commi precedenti che ha supelicic:
a) compresa framg. 5,5 c'mq: 8,5, la tariffa dell’ imposta ¢ maggio-
rata del 50 per cento;
b) superiore a myq. 8,5, la tarifla dell’imposta ¢ maggiorata del 100

-

Art. 27

per la pubblicita ordinaria effettuata con vcic:oli
mpresi nelle tipologie previste dall’art. 9, comma
del regolamento, si applica secondo la tarifTa stabi-
e del Comune, dal 1° comma dell’art, 13 del D.Lgs.
: pcr anno solare ¢ per metro quadrato dj superficic de-

Amaggiorazioni stabilite dal quarto comma dell’art. 26, quan-
oni della stessa sono comprese nelle superfici da tale

er i veicoli adibiti ad uso pubblico I'imposta & dovuta al
he ha rilasciato la licenza di esercizio.

er i veicoli adibiti a servizio di linea interurbana I'imposta
SOVULa per metd a ciascuno dei comuni in cui ha inizio ¢ fine la

Peri veicoli adibiti ad uso privato I'imposta & dovuta al Co-

10 cutil proprictario del veicolo ha la residenza anagralica o
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Art. 28

Pubblicita con veicoli dell’impresa

I. L’imposta per la pubbliciti elfettuata per proprio conto con
veicoli di propricta dell™ impresa o adibiti ai trasporti per conto del-

“Ja stessa & dovuta, per anno solare:

— al Comune ove ha séde I'impresa o qualsiasi sua dipendenza;

— ovvero al Comune duvu sono domiciliati i suoi agenti mandatari
 che alla data del l° &»C"“‘“O di ciascun anno, 0 a quella successi-
vadi lmm.urln,ol.wunc, hanno in dotazionc i veicoli suddetti;

-— secondo la tarilfa deliberata dalla Giunta comunale in confor-

mita all’art. 13, comma terzo, del D.Lgs. n. 507/1993.
2. Per i veicoli di cui al precedente comma circolanti con ri-

& raddoppiata.
3. Non ¢ dovuta I'imposta per I'indicazione sui veicoli di cui

-mezzo metro quadmlo
4. Lattestazione dell’avvenulo pagamento dell” lmposla deve
" essere conservata in dotazione al veicolo ed esibita a richicsta degli

a

" agenti autorizzati. '

Art.29

Pubblicita con pannelli luminosi

I. L'imposta per la pubblicita elfettuata per conto altrui con
pannclli luminosi ed altri mezzi compresi nelle tipologic previste
dall’art. 9, comma guarto, del regolamento si applica, indipenden-
temente dal numero dei messaggi, secondo la tarilTa stabilita, per la
classe di appartenenza del Comune, dal primo comma dell’art. 14
del D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di su-
perficie determinata con le modalitd di cui all’art. 21.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tarifTa pari ad un decimo di
quellivannua. Per la pubbliciti che hadurata superiore a tre mesi si
applica la tarilTa annua.

3. L’imposta per la pubblicita di cui ai precedenti commi, ef-
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fettuata per conto proprio dell’impresa, si applica in misura pari al-
la meta delle tarilfe sopra previste.

Art. 30
Pubblicita con proiezioni

I. Limposta per la pubblicita con proiczioni ed altri mezzi
?(:omprcsi nclle tipologic previste dall’art. 9, quinto comma, del re-
golamcmu, clfettwata in luoghi pubblici od aperti al pubblico, si i
plica secondo la tarilTa stabilita, per la classe del Comune, dal (uar-

tocommadellart. 14.del D.Lgs. n. 507/1993, per ogni giorno, indi-
r'pcndcnlcmcn{c dal numero dei messaggi ¢ dalla superficie adibita
alla proiczionc.
2. Quando la pubbliciti suddetta ha durata superiore a 30
5 giorni si applica, dopo tale periodo, una tariffa giornaliera pari alla
metd di quelladi cui al precedente comma.

Art. 31

Pubblicita varia

I LatarifTa dell’imposta per la pubblicita effettuata:

I.1. con striscioni od altri mezzi simili che attraversano strade
0 piazze si applica, per ciascun metro quadrato ¢ per ogni periodo
di esposizione di 15 giorni o frazione, nella misura stabilita, per la
classe del comune, dal primo comma dell’art. 15 del decreto. La
superficic soggetta ad imposta & determinata con le modalita di cui
all'art. 21, commi secondo ¢ settimo, del regolamento. Non si ap-
Plicano maggiorazioni riferite alla dimensione del mezzo pubblici-
lario;

1.2, da acromobili sul territorio comunale o su speechi d'ac-

qQua ¢ fasce marittime limitrofi al territorio predetto si applica per
0gni giorno o frazione, per ciascun acromobile, indipendentemente
dai soggetti pubblicizzati, nella misura stabilita per la classe del
Comune dalj "arl. 15, secondo comma, del decreto;
I.3. con palloni frenati e similj si applica per ogni giorno o
~10ne € per ciascun mezzo, indipendentemente dai soggetti pub-
blicizzati, in misura part alla meta di quella stabilita per la classe
de] Comune dall"ar. 15, secondo comma, del decreto

1.4, in forma ambulante, mediante distribuzione, a mezzo di

[razio
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persone o veicoli, di manifestini od altro materiale pubblicitario
oppure mediante persone circolanti con carlelli ed altri mezzi pub-
blicitari ¢ dovulta, per ciascuna persona impicgala nella distribuzio-
ne od elfettuazione ¢ per ogni giorno o [razione, indipendentecmen-
te dalla dimensione dei mezzi pubblicitari o dalla quantita di mate-
riale distribuito, nella misura stabilita, per la classe del Comune,
dal quarto comma dell’art. 15 del decreto;

[.5. a mezzo di amplificatori e simili ¢ dovulta, per ciascun
punto di pubblicita ¢ per ciascun giorno o frazione della misura sta-
bilita, per la classe del-Comune, dal quinto comma dell’art. 15 del
decreto.

2. L’indicazione “decreto”, conlenuta nei precedenti commi,
s’intende riferita al D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e successive

modificazioni.

Art.32
Imposta sulla pubblicita - riduzioni

I. La tariffa dell’imposta sulla pubblicita € ridotta alla meta:

a) per la pubblicita — avente le caratteristiche ¢ linalita di cui alle
letiere b) ¢ ¢) del terzo comma dell’art. 19 del presente regola-
mento — elfettuata da Comitati, Associazioni, Fondazioni ¢ da
ogni altro ente che non abbia scopo di lucro; r

b) per la pubblicitd, relativa a manifestazioni politiche, sindacali e
di calegoria, culturali, sportive, filantropiche ¢ religiose, da
chiunque realizzate, con il patrocinio o la partecipazione di enti
pubblici;

¢) per la pubblicita relativa a lesteggiamenti patriottici, religiosi, a
spettacoli viaggianti e di benelicenza.

2. Alla pubblicita realizzata con mezzi che comprendono, con
Fmessaggi relativi ai soggetti ed alle manifestazioni di cui al primo
comma anche indicazione di persone, ditte ¢ societa che hanno
contribuito all’organizzazione delle manilestazioni stesse, si apphi-
ca la riduzione prevista dal presente articolo. Nei casi in cui tali in-
dicazioni siano associate a messaggi aventi le caratteristiche ¢ le fi-
nalitd di cui all’art. 19, terzo comma, letlera a), si applica la tarifla
dell'imposta senza alcuna riduzione.

A Lrequisiti soggettivi previsti dalla lettera a) del primo com-
ma sono autocertilicati dal soggetto passivo nella dichiarazione di
cui all’art, 22, con formula predisposta dall’ ufficio e soltoscrizione
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- dell’interessato autenticata dal Funzionario responsabile. Quando
sussistono motivi per verificare Pellettivo possesso dei requisiti
* qutocertificati, il Funzionario responsabile invita il soggello passi-
vo a presentare all’UlTicio comunale, che ne acquisisce copia, la
documentazione ritenuta necessaria per comprovarli, lissando un
congruo lermine per adgmpicrc. Lautocertificazione ¢ la docu-
mentazione sono acquisite per la prima dichiarazione e non devono
cssere ripetute dallo stesso soggetto in oceasione di successive
asposizioni di mezzi pubblicitari,

4.0 requisiti oggettivi di cui alle lettere b) ¢ ¢) del primo com-
na sono, per quanto possibile, verificati direttamente dall’ufTicio
somunale attraverso Iesame dei mezzi pubblicitari o dei loro fac-

e comma, la corrispondenza delle finalita delle manifestazioni, fe-
steggiamenti c.spettacoli a quelle previste dalle norme sopracitate,
he danno diritto alla riduzione dell imposta.

Art. 33 i

Imposta sulla pubblicita - esenzioni
4

I. Sono esenti dall’ imposta sulla pubblicita: '

a) la pubblicita realizzata all’interno dei locali adibiti alla vendita

di beni od alla prestazione di servizi (uando si rilerisca allatti-

VI esercitata nei locali stessi: i mezzi pubblicitari — ad eccezio-

nc delle inscgne — esposti nelle vetrine ¢ sulle porte d’ingresso

dei locali suddetti purché siano attinenti all’attivitd in essi escr-
citata ¢ non superino, nel loro insicme, la superlicie complessi-
vadi mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina od ingresso;

b) gli avvisi al pubblico:

1) esposti nelle velrine o sulle porte d’ingresso dei locali o, ove
queste manchino, nelle inumediate adiacenze del punto di vendi-
@, relativi alCativit svolta:

2) riguardanti 1 locazione ¢ la compravendita degli immobili sui
quali sono aflissi, di superficic non superiore ad un quarto di mg;

¢) lu pubblicith all'interno, sulle faceiate esterne o sulla recinzione

dei locali di pubblico spettacolo, quando si riferisce alle rappre-

Setazioni in programma nei locali predetti:

d) 1 pubblicita — escluse le insegne — relative ai grornali ed alle
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pubblicazioni periodiche, esposta sulle sole lacciate esterne del-
' le edicole o allinterno, nelle vetrine ¢ sulle porte d'ingresso dei

- negozi ove si cllettua la vendita;

- ©) la pubblicita esposta all’interno delle stazioni dei servizi di tra-
- sporto pubblico di ogni genere, relativa esclusivamente all>atti-
_ vita esercitata dall’impresa di trasporto titolare del servizio;

i etabelle esposte al’esterno delle predetle stazioni o lungo Iiti-
emno di vm;_,t,:o lumlalamcnlc alla pal le in cui (.onlcng,o-

agh enti pubblici territoriali;

(, msq,m., le targhe ¢ simili apposte per I'individuazione delle
chl di comitati, associazioni, fondazioni e di ogni altro ente che
“non perscgue scopi di lucro;

le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia obbligatoria
“per disposizione di legge o di regolamento, di dimensioni non
superiori a mezzo metro quadrato di superficic, salvo che le
“slesse non siano cspressamente stabilite dalle dlspoxv,lom pre-
- delte.
2. Ai lini dell’esenzione dall'imposta di cui al precedente
comma Iatlivitd esercitata & quella risultante dalle autorizzazioni
comunali, di pubblica sicurezza, di altre autorita od accertata dal
registro delle imprese presso la Camera di Commercio.

3. L'esenzione dall’ imposta prevista dalla lettera g) del prece-
dente primo comma compete agli enti pubblici territoriali per la
pubblicita effettuata nell’ambito della loro circoserizione.

4. 1 soggetti di cui alla lettera ) del primo comma devono
presentare in visione all’ufficio comunale pubblicita idonea docu-
mentazione od autocertificazione relativa al posscsso dei requisiti
richiesti per beneliciare dell’esenzione. Per i mezzi giaespostial 1°
gennaio 1995 a tale adempimento deve essere provveduto entro 90
giomi da tale data. Per quelli successivamente autorizzati, prima di
cllettuarne I"esposizione. La mancata presentazione dei documenti
4% suddetti nei termini stabiliti, comporta Papplicazione dell’ imposta
. sulla pubblicita non essendo stato provato il diritto all’ esenzione.

.
£

.




——y——

b | i — L

STV

PP R —.

"US—

e

.

. CarolVv
I1. SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 34

Finalita

‘  economica e, nclla misura prevista dall’art. 15, di messdg—
ﬂ’usu nell’esercizio di attivita commcrcndh

2. 1 manifesti aventi finalita asu{uaondll sociali 0 comunque
ih finalita economiche sono quelli pubblicati dal Comuné ¢, di
orma, quelli per i quali affissione & richicsta dai soggetti e-per le
nalitd di cui all’art. 20 ¢ 21 del D. Lgs. 15 novembre 1993, n. 507,
chiamali nei successivi artt. 38 ¢ 39 del presente regolamento.

3. La collocazione degli impianti destinati alle aflissioni di
dl_l)l'LLLdLII[C comma deve essere particolarmente idonca per
Sicurare ai cittadini la conoscenza di ttte le informazioni relative
altivita del Comune, per realizzare la loro partecipazione consa-
“pevole all’amministrazione dell’ente ¢ per provvedere tempestiva-
ente all’esercizio dei loro diritti.

4. 1 manifesti che diffondono messaggi relativi all’esercizio

| i un’attivita cconomica sono quelli che hanno per scopo di pro-

Vmuovc.rc la domanda di beni o servizi o che risultano linalizzati a

‘migliorarc | tmmagine del soggetto pubblicizzato.

5. Imanifesti di natura commerciale la cui alfissione viene ri-

‘ C!Iiestu direttamente al Comune sono dallo siesso collocal negli spazi
dicui all 'y, 15, ¢. 3, lettera by, nei limiti della capicnza degli stessi.

6. I manifesti di natura commerciale da alTiggere negli spazi
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da d[lllbllll ¢ a soggelti privati per 'elfettuazione di alMissioni dirct-
te nei limiti di cui all’art. 15, c. 3, lettera ¢) del u,,i_.,olanu,nlo s0no
classilicati, ai lini tributari, come pubblicitd ordinaria in confor-
mita a quanto dispone il terzo comma dell’art. 12 del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507, con applicazione della imposta in base alla
superficic di ciascun impianto, nella misura ¢ con le modaliti di cuj
al comma terzo del precedente art. 26.
7. Verificandosi perduranti cccedenze di manifesti da alligge-
re in una classe degli impianti ¢, contemporancamente, disponibi-
 litd ricorrente di spazi non utilizzati nelle altre classi la Giunta, sw
propastadellindanariorespensabile, pud disporre la lcmporanca
deroga, per non piti di 3 mesi, dai limiti stabiliti per ciascuna classe
~dall’art. 15. Alla scadenza del periodo di deroga il servizio vienc
cffettuato con le modalita di cui all’art. 15. Qualora nel prosicguo
dcl lempo siano confermate le eceedenze e disponibilita che hanno
vato laderoga, 44 GukTA BLHUNALE SISPCINE  la definiti-
a modifica della ripartizione degli spazi.

Art.35
Alfissioni - prenotazioni - registro cronologico:

1. Laffissione s’intende prenotata dal momento in cu1 pervie-
ﬂc allufficio comunale preposto al servizio la conummonc ac-
compagnata dallattestazione dell’ avvenulo pagamento dcl diritto.

2. Le commissioni sono iscritte nell’ apposito registro, conle-
nente tutte le notizie alle stesse relative., tenuto in ordine cronologi-
co di prenotazione e costantemente aggiornato. Il Funzionario re-
sponsabile del servizio tiene direttamente il registro. Qualora esso
sta allidato ad al(ro dipendente il Funzionario responsabile deve
verificarlo almeno ogni sei giorni, apponendovi il suo visto, la data
¢ la firma.

3. I registro cronologico & tenuto presso "ullicio aflissioni ¢
deve essere csibilo a chiunque ne laccia richiesta.
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(1 D.Lgs. a. SUTI1993, art. 19, 5 comma: “Nei comuni con pu[ml Zione supe-
riore i 30.000 abitanti, qualora il commitiente richieda espressamente che
Fallissione ve tpaesepuitain determinati spazi da lui preseelti, & dovata ung
Maggiorazione del 100% del diritto™. Nei comunt con meno di 30.000 abi-
lanti il guarto comma ¢ da escludere dal regolamento.
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Art. 36
Leri e modalita per Iespletamento del servizio

ek S AaE) &

iliiii_liifé ti devono essere Fa(i pervenire all’ulTicio comu-
cll*orario di apertura, a cura del committente, almeno due
llo dal quale I"alTissione deve avere inizio.

ilesti deve

mo essere accompagnati da una distinta nel-
i3 ¥i . wei e o
o l'oggelto del messaggio pubblicitario ¢

ogli dai quali ciascuno & costituilo, lo schema
: del manifesto con riferimenti numerici pro-

urata dell’alTissione decorre dal giorno in cui cssa &
eltuata al complcto. Nello stesso giorno, su richiesfa del
tlente, IPulficio comunale mette a sua disposizione 'elenco

6.'Su ogni manifesto aflisso viene impresso il timbro dell’ul-
icio comunale, con la data di scadenza prestabilita.

7. Il ritardo nell’effettuazione delle affissioni causato da av-
erse condizioni atmosferiche & considerato causa di forza maggio-
ae. In ogni caso quando il ritardo & superiore a dicei giorni dalla da-
4 che era stata richiesta, I"ufficio comunale provvede a darne tem-
‘pestiva comuni azione, per scritlo, al committente.

8. Lamancanza di spazi disponibili deve essere comunicataal
commitlente, per scritto, entro 10 giorni dalla richiesta di allissio-
fie, con I'indicazione del periodo nel quale si ritiene che I’ affissio-
N possa essere elfeltuala,

' 9. Nei casi di cui ai commi 7 ¢ 8 il committente pud annullare
la commissione con avviso da inviarsi all’ulficio comunale entro
10 giorni dal ricevimento delle comunicazioni negli slessi previste.
Lannullamento della commissione non comporta oncri a carico del
Ccommittente al quale Mulficio comunale provvede a rimiborsare in-
(Cgralmente la somma versata entro novanta giorni dal ricevimento
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Presso uffcao per 30 g.lOfIll e, per dlﬁpomz;one di
allo stesso restituiti od inviati ad altra destj-

licata, con il recupero delle sole spese posta-
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j ﬁl i casi in cui compete al committente il rimborso to-
! del diritto sulle affissioni lo stesso, con apposila co-
} \C in scritlo, puo autorizzare 'ullicio LUH'IUIM]C ad ellet-
] io [ra I'importo dovuto per affissioni .suu.cwva-

1 s ccquulla di cui spefta il rimborso.

'

13. I manifesti pervenuti per Iaffissione senza la relativa
( nmmlssmm, formale ¢ IMatiestazione dell’avvenuto pagamento del
~diritto, s¢ non ritirati dal committente entro 30 giorni da quando so-
RO pervenuli, sacanno inviat al macero senzaltro avviso,

14. Per le allissioni richieste per il giorno in cui ¢ stato conse-
gnato il materiale da alfiggere od entro i due giorni suceessivi, se
trattasi di alfissioni di contenuto commerciale, ovvero per le ore
nolturne dalle ore 20 alle ore 7 o nei giorni festivi, € dovuta la mag-
giorazione del 10% del diritto, con un minimo di L. 50.000 per
commissione.

I5. Nell’ufficio comunale devono essere costaniemente espo-
st per la pubblica consultazione di chiungue ne laceia richiesta

a) le tariffe del servizio;
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b) I’elenco degli spazi destinati alle pubbliche affissioni sen.i..gmu.( N
cazionadellecategoricalle-qualidestispadiappariansons

¢) il registro cronologico delle commissioni.

] 16. Le disposizioni previste dal D.Lgs. 15 novcmbr.ctl\99-3, n.

07 e dal presente regolamento per imposta sulla pubbliciti si ap-

plzcano per quanto compaublle € non previsto in questo capo, an-

“che al diritto sulle pubbliche affissioni.

Itri co-
assi. Per glia
(1) Laparte in corsivo ¢ ¢ riferita ai Comuni delle prime tre ¢l '

muni deve essere cancellata.

I



CAaroV

DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
TARIFFE

Art. 37

Tariffe - applicazione ¢ misura

1. Il diritto sulle pubbliche affissioni € dovuto al Comune che
provvede alla loro effcttuazione, in solido da chi richiede il servizio
¢ da colui ncll’interesse del qualce esso vienc effettuato.

2. Il diritto & comprensivo dell’imposta sulla pubblicita relati-
va ai manifesti cd agli altri mezzi affissi e per i quali il diritto vienc
corrisposlo. ' ' .

3. 1l diritto sulle pubbliche affissioni & dovuto, per ciascun fo-
glio di dimensioni fino a ecm 70x100, nclla misura stabilita per
la classe del Comunc dal sccondo comma dell’art. 19 del D.Lgs.
n. 507/1993, distintamentc per i primi 10 giorni e per ogni periodo
successivo di 5 giorni o frazionc.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diritto di cui al pre-
cedente comma € maggiorato del 50 per cento.

5. Per i manifesti costituiti da 8 fino a 12 fogli il diritto & mag-
giorato del 50%; per quelli costituiti da pit di 12 fogli & maggiorato
del 100%.

6. Le maggiorazioni del diritto, a qualunque itolo previsto,
sono cumulabili tra loro ¢ si applicano sulla tarifTa basc.

7. Le eventuali aggiunte ai manifesti gid alissi sono soggcuc?
al pagamento del diritto corrispondente alla tariffa prevista per
primi 10 giorni.

8 -Quertora-il . colied ”!m&.,e[,g—i-ﬂﬁ‘is-'
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Art. 38
Tarilfa - riduzioni
I. LatarifTa del diritto per il servizio delle pubbliche alfissio-
ni & ridotta alla meta:

a) peri manifesti riguardanti in via esclusiva lo Stato ¢ gli enti pub-
blici territoriali ¢ che non ricntrano nei casi per i quali & prevista
I’esenzione dall’arl. 39;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondazioni ¢ di ogni al-
tro ente che non abbia scopo di lucro;

¢) per i manilesti relativi ad attivila politiche, sindacali ¢ di catego-
ria, culturali, sportive, filantropiche ¢ religiose, da chiunque rea-
lizzate, con il patrocinio ¢ la partccipazione degli enti pubblici
territoriali;

d) per i manifesti rclativi ai festcggiamenti patriottici, religiosi, a
spettacoli viaggianti ¢ di benelicenza; f

e) per gli annunci mortuari. f

o e, « . o e 14 Yo
2. L requisiti soggeltivi previsti dalldIettera b) sono accertati

con le modalitd di cui al terzo comma dell’art. 32. g
3. I requisiti oggettivi previst dalle lettere ¢) ¢ d) sono verili-

cati attraverso Pesame di cui al quarto commadell’art. 32.

4. Le riduzioni non sono cumulabili. Non st applicano alla mi-
sura minima del diritto stabilito per ogni commissione da cflclluar-

si d urgenza dal comma 14 dell’art. 36.

Art. 39

Diritto - esenzioni

I. Sono esenti dal diritto sulle pubblichce alTissiont:

a) i manilesti riguardanti Ic attivita ¢ lunzioni istituzionali del Co-

: . . . . ' . .. 15 no-
(1) Lamaggiorazione, prevista dal quinto comma dell*art. 19 del D.Lgs. l e
. . . . wrt .y IOre
vembie 1993, n. 507, si applici nei comuni con popolazione supent infc
. . . . oge e, Cl o

30.000 abitant. 1 comma 8 & da cancellare per i comuni di popolazion

riore.
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" TrroLo 111

DISPOSIZIONI FINALI
E TRANSITORIE



Carol
. SANZIONI

Art. 40

Sanzioni tributaric

I. Per I’omessa, tardiva od infedele prescntazione della di-
chiarazione di cui all’art. 22 del presente regolamento si applica,
nei conflronti del soggelto obbligato, oltre al pagamento dell’impo-
sta o del diritto dovuti, una sopratlassa pari all’ammontare dell’im-
posta o del diritto, in conformitd a quanto disponc I"art. 23 dcl
D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per F'omesso o tardivo pagamento dell’ imposta, delle sin-
gole rate della stessa o del diritto ¢ dovuta, indipcndcnlc’:ncnlc dal-
I"applicazione di quella di cui al precedente comma, una soprattas-
sa pari al 20 per cento dell’ imposta o del diritto il cui pagamento &
stato omesso o ritardato.

3. Le soprattasse di cui ai precedenti commi sono ridotte ad
un quarto se la dichiarazione ¢ prodotta o il pagamento vienc csc-
guito non oltre 30 giorni dalla data in cui avrebbero dovuto cssere
clfettuati; sono ridotte alla metd se il pagamento viene elfettuato
entro 60 giorai dalla notifica dell*accertamento.

Art.41

Interessi

1. Sulle somme dovute ¢ non corrispostc nei tcrmini ordma.rl
preseritti per I'imposta sulla pubblicita ¢ per il diritto sulle PUbt.’l'f
che allissioni ¢ per le relative soprattasse si applicano il'llchSS' di
mora nella misura del 7 per cento per ogni semestre compiuto, 4 de-
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correre dal giorno nel quale dette somme sono divenute csigibilic
lino aquello detl*effettuato pagamento,

2. Per le somme dovute a qualsiasi titolo al contribuente so-
no dovuti allo stesso, a decorrere dalla data del pagamento dallo
Slesso eseguito ¢ del quale il Comune & tenuto al rimborso, gli intc-
ressi di mora nella misura ¢ con le modalita di cui al precedente

comma.

- Art. 42

Sanzioni Amministrative

I 11 Comunc ¢ tenuto a vigilare, a+nezso-del-Ce sepo-di-Rolizia

1 - .. R PES

Hssiond, sulla corretla osservanza delle disposizioni legislative ¢
regolamentari riguardanti I’ cffettuazione della pubblicit e delle
alfissioni dirette alla stessa assimi late, richiamate o stabilite dal
presente regolamento.

2. Lc violazioni dellc disposizioni di cui al primo comma
comportano sanzioni amministrative per la cui applicazionc si os-
servano le norme stabilite dal capo 1, sezione I ¢ 11, della lcgg@: 24
dicembre 1981, n. 689, salvo quanto espressamente stabilitg dai
commi suceessivi. ' '

3. Per la violazione delle norme stabilite dal prescnle réi;ola-
mento in csecuzione del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 c di
quelle stabilite nelle autorizzazione alle installazioni degli impianti
si applica la sanzione da L. 200.000 a L. 2.000.000. 11 verbale con
riportati gli estremi delle violazioni e I'ammontare della sanzione &
notificato agli interessati entro 150 giorni dall’accertamento delle
violazioni.

4. Il Comune dispone la rimozione degli impianti pubblicitar.i
abusivi, dandone avviso all’interessato a mezzo del verbale di cui
al precedente comma, con diftida a provvedere alla rimozione ed al
ripristino dell’immobile occupato entro il termine nell’avviso slcsj
so stabilito. Nel caso di inottemperanza all’ordine di rimozione ¢ d i
ripristino dei luoghi entro il terminc stabilito, il Comunc proyvc'dc
d’ulficio, addebitando ai responsabili I spese sostenute ¢ richic-
dendone agli stessi il rimborso con avviso notificato a mezzo rac-
comandata A.R. Se il rimborso non & clfettuato mcdiam? versa-
mento a mezzo c/e postale intestato al Comune entro il termine pI:C:
stabilito, si procede al recupero coaltivo del credito con le modalita
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di cui al D.P.R. 28 gennaio 1988, n. 43 e con ogni spesa di riscos-
sione a carico dellinteressato.,

5. Indipendentemente dalla procedura di rimozione degli im-
pianti ¢ dell’applicazione della sanzione di cui al terzo comma il
Comung, o il concessionario del servizio, pud cffettuare I’'imme-
diata copertura della pubblicitd, in modo che sia privata di efficacia
pubblicitaria e disporre la rimozione delle affissioni abusive. In
ambeduc i casi, oltre all’applicazione delle sanzioni di cui al pre-
sente articolo, il Comunc provvede all’accertamento d’ufficio del-
I’imposta o del diritto dovulo per il periodo di esposiziorie abusiva,
disponendo il recupero delle stessec I’ applicazionc dellc soprattas-
sce, se dovuti, degli interessi, di cui ai precedenti articoli 40 ¢ 41,

6. I mezzi pubblicitari esposti abusivamente possono cssere
sequestrati con ordinanza del Sindaco, a garanzia del pagamento
sia delle spesc di rimozione ¢ di custodia, sia dell’ imposta, delle so-
prattasse ed interessi. Nella predelta ordinanza & stabilito il (erminc
entro il quale gli interessati possono richiedere la restituzione del
materiale sequestrato versando le somme come sopra dovute od
una cauzione, stabilita nell’ordinanza stessa, d’importo non infe-
riorc a qucllo complessivamente dovuto.

7. I proventi delle sanzioni amministrative, da chiynque ac-
certate, sono dovuti al Comune. Sono dallo stesso destmau al po-
tenziamento ed al miglioramenta-del servizio pubblicita ed affis-
sioni sc gestito dircttamente, all’ impiantistica facente carico al Co-
mune, alla vigilanza nello specilico scttore ed alla rcaiwzauonc
aggiornamento, intcgrazione ¢ manutenzione del piaio generale
degli impianti di cui allart. 13.



. Caroll
CONTENZIOSO

Art.43

Giurisdizione tributaria

[ La giurisdizionc tributaria per I’'imposta sulla pubblicita ¢
per il diritto sulle pubbliche affissioni & csercitata dalla Commis-
stone Tributaria provinciale ¢ dalle commissioni tributaric regiona-
li, sccondo quanto disponc il D.Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546.

2. 1l processo ¢ introdotto con ricorso alla Commissione Tri-
butaria provinciale. ’

Art.44

Procedimento

I. Per la presentazione del ricorso, I'individuazionc degli atti
impugnabili ed oggetto del ricorso, la proposizione del ricorso, i
termini relativi ¢ le costituzioni in giudizio si osservano le norme
stabilite dagli artt. 18, 19, 20, 21, 22 e 23 del D.Lgs. 31 dicembre
1992, n. 546. '

2. Gli atti per i quali & proponibile il ricorso devono contenere
IMindicazione del termine entro il quale il ricorso deve essere pro-
posto, della Commissione Tributaria competente nonché delle rela-
tive forme da osservare per la presentazione, ai sensi dell’art. 20
del deereto richiamato nel precedente comma,
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. Caro 1
DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Art. 45
Accertamenti ¢ rettifiche d’ufficio di cui al D.P.R. n. 639/1972

1. I{ Comunec pud procedere a rettifica ed accertamento d’ uffi-
cio dell’ imposta ¢ diritto dovuti vigente il D.P.R. 26 ottobre 1972,
n. 639, entro il termine di due anni dalla data in cui la dichiarazione
& stata o doveva csscre presentata, notificando apposito avviso al
contribucnte con le modaliti di cui all’art. 23 del predetto decreto.

Art. 40 '
Pubblicitia annuale iniziata nel 1993

I. La pubblicith annuale iniziata prima dell*anno 1993 o nel
corso dello stesso, per la quale sia stata pagata I'imposta dovula Ii-
noal 31 dicembre di detto anno, & prorogata per 1'anno 1994 ¢ per
quelli suceessivi senza la presentazione di una nuova dichiarazio-
ne, con il versamento dell’imposta dovuta annualmente secondo il

presente regolamento ¢ la relativa tariffa, tenuto conto di quanto
stabilito dal precedente art. 22,

Art. 47

Entrata in vigore-effetti

I Con elfetto dalla data di entrata in vi gore del presente rego-

amento, di cut al pri . L .
la : utal primo commi dell’art. S, esso sostituisee le nor-

me i precedenza approvate, nella malteria, da questo Comune.



